 LE LABEL VIGNOBLES ET DECOUVERTES EN QUATRE POINTS CLES 

1. Origine du projet

Le 27 janvier 2010, Bruno LE MAIRE, ministre de l’Alimentation, de l’Agriculture et de la Pêche, et Hervé NOVELLI, secrétaire d’État chargé du Commerce, de l'Artisanat, des Petites et Moyennes entreprises, du Tourisme, des Services et de la Consommation ont lancé l’appel à candidatures du nouveau label visant à développer l’oenotourisme en France. Ce nouveau label proposé par le Conseil Supérieur de l’Oenotourisme et validé par le ministre en charge du tourisme le 17 décembre 2009 est attribué sur décision du ministre en charge de l’agriculture et du ministre en charge du tourisme pour une durée de trois ans. 

2. Les Enjeux et les objectifs 
Ce label a pour objectif d’offrir plus de visibilité à la destination et plus de lisibilité au client, et notamment en incitant le développement de: 

- l’efficacité touristique des destinations viticoles 

- l’image globale, la notoriété et les ventes pour tous les acteurs du tourisme viticole 

3. Les cibles 
Il s’agit de conquérir une nouvelle clientèle sensible à l’univers du vin mais non connaisseuse, qui peut être individuelle, de groupe, française et internationale, et à la recherche d’excursion ou de court séjour. 

4. Composantes clés du label 
Le label distinguera les destinations proposant une offre complète, correspondant à une pratique de court séjour, pertinente sur la thématique du vignoble, et de qualité. La destination candidate devra proposer un ou plusieurs partenaire(s) dans les domaines suivants : 

· hébergement, 

· restaurant, 

· visite de cave, 

· découverte de site(s) patrimonial (aux) qu’ils soient naturels, culturels, relatifs à la découverte de savoir-faire 

· office(s) de tourisme 

· structure(s) réceptive(s) 

D’autres activités viennent enrichir l’offre de la destination : 

- Événements autour du vin ou associant l’univers du vin 

- Activités sportives ou de loisirs 

- Activités de bien-être et de santé 

Le périmètre de la destination est fixé à une trentaine de kilomètres, et ceci en cohérence avec : 

- un bassin touristique 

- une pratique de court séjour 

Deux types d’engagements qualité sont demandés aux partenaires : 

1. Être engagé dans une démarche qualité de leur secteur (quand elles existent dans le secteur concerné). Le label s’appuie sur les démarches qualité existantes portées par les réseaux nationaux ou territoriaux 

2. Respecter des engagements spécifiques au label liés 

-à l’univers du vin 

-à la communication sur les autres partenaires du label 
